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1 INTRODUCAO

A economia € algo integrante e de grande importancia para a sociedade, visto
gue, ela influencia diretamente o dia-a-dia de todos, dessa forma quanto mais
dindmica seja a economia local, mais ha possibilidades dessa economia se
desenvolver e trazer beneficios para a comunidade me geral., neste contexto dentre
as muitas atividades desenvolvidas hoje, destaca-se aquelas de cunho empreendedor
gue influenciam diretamente a circulacao de bens e servigos.

Dessa forma o empreendedorismo como um elemento dinamizador da economia
local, assume grande relevancia devido a influéncia que as atividades
empreendedoras exercem no mercado de trabalho, nas relacdes econdémicas e na
sociedade de um modo geral.

Historicamente o empreendedorismo surgiu a partir da necessidade de
trabalho, onde pessoas viram que com suas habilidades poderiam desenvolver
produtos ou servicos e venderem para outras pessoas, isso fica visivelmente na
histéria principalmente no periodo medieval.

A figura do empreendedor esta diretamente ligada com a figura independente
do capitalismo, onde uma determinada pessoa trabalha com seus préprios planos e
investimentos, sem esta subordinada a um patréo ou chefe, tendo correlacdo direta
com o mercado em que esta inserido observando as oportunidades e seus
concorrentes, a fim de se planejar de forma efetiva para o desenvolvimento de sua
atividade econdmica.

A atividade empreendedora ao logo dos tempos se desenvolveu como um
servigo de criacdo diferenciada e valorizada, que busca valorizar principalmente as
qualidades inerentes do préprio ser humano, com oferta de servigos principalmente
agueles que séo carentes em uma determinada regido, onde o empreendedor deve
ter uma visdo agucada e apurada em relacéo as suas oportunidades.

Com o advento da industrializagao pelas varias regides do mundo, houve um
grande salto nas atividades empreendedor, com o surgimento de oficinas,
manufaturas, fabricas e industrias, proporcionando geracdo de emprego e renda,
ressalta-se que nesse periodo houve uma certa confusdo, onde as pessoas

confundiam empreendedores com administradores.

No final do século XIX e no inicio do século XX, a definicdo do empreendedor
passou a ser vista por perspectiva econdmica. Dito deste modo prevé, o
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empreendedor organiza e opera uma empresa para lucro pessoal. Paga os
precos atuais pelos materiais consumidos no negécio, pelo uso da terra, pelo
servico de pessoas que emprega e pelo capital de que necessita contribuindo
com sua propria iniciativa, habilidade e engenhosidade no planejamento,
organizacdo e administracido da empresa. Também assume a possibilidade de
prejuizo e de lucro em consequéncia de circunstancias imprevistas e
incontrolaveis. O residuo liquido das receitas anuais do empreendimento, apés
0 pagamento de todos os custos, € retido pelo empreendedor. (ELY e RESS,
1937, p. 488.)

Deste modo vemos o empreendedor ou o préprio empreendimento ndo pode
ser tomando como algo simplério, ou seja, ndo é facil ser um empreendedor, visto que
isso implica uma lista de critérios e habilidades pessoais e profissionais, isso ndo
implica falar que o empreendedor obrigatoriamente deve ser uma pessoa com estudos
e formacdes especificas, mas precisa ser uma pessoa que além de criativa e proativa,
consiga desenvolver gerir o empreendimento e suas complexas relacoes
socioecondmicas.

A utilizacdo do termo relacdes socioecondmicas se deu pelo fato de o
empreendedor precisa estar atendo as suas relagdes sociais, visto que o
empreendimento esta localizando uma sociedade e necessita dos sujeitos que forma
os cidadaos dessa sociedade.

O fendmeno do empreendedorismo foi uma revolucdo no mundo inteiro, em
especial no que se refere as mudancas no mercado, dando margem uma maior
competitividade, fluéncia e dindmica as relagcdes de mercado. Sobre a utilizacdo do
termo empreendedorismo é valido ressalta que a foi os franceses que criaram esse
termo (empreendedorismo) para distinguir um empreendedor (pessoa que monta e
gere seu proprio negocio) de um capitalista (o profissional que fornecia capital),
ressalta-se que com essa distingdo muita gente passou a confundir o empreendedor
com o administrador. “A palavra empreendedor origina-se da palavra entrepreneur
que € francesa, literalmente traduzida, significa Aquele que esta entre ou
intermediario.” (HISRICH, Robert. D., 1986, p.96).

Como o passar do tempo e o desenvolvimento e sistematizacdo do
empreendedorismo, a pessoa empreendedora foi sendo visto como um investidor,
inovador e gestor, tendo uma grande expansdo nas suas atividades e crescente
importancia nas relacbes de mercado, se destacando em diversas éareas, 0
empreendedor com seu espirito criativo e suas agdes assertivas conquistou clientes

internos e externos e seus fornecedores.
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No que s e refere ao empreendedorismo nas mais diversas areas do Brasil e
do Mundo é visivel a participagcdo da mulher e os impactos positivos que essas
trouxeram para economia, ao longo da historia a mulher saiu da posicao de extrema
submissédo para uma posicao ativa que construi sua propria historia e colabora para o
crescimento da economia e consequentemente melhoramento de toda a sociedade.

O Empreendedorismo na vertente feminina além de seguir tendéncias de outras
organizacdes, ocorre de muitas vezes de forma ousada e inovadora, com atividades
gue contemplam inimeros produtos e servicos e dinamizam a economia gerando
emprego e renda na regido onde é desenvolvido (DORNELAS,2009)

O trabalho, portanto, desenvolve uma tematica atual e relevante tanto para area
da administracdo como para outros estudos das ciéncias aplicadas e sociais, podendo
posteriormente ser aprimorado além de ser utilizado como fonte de pesquisas em

outras trabalhos que estudem essa tematica.

2 PROBLEMATIZACAO

Por muito tempo na historia da humanidade as mulheres foram subjugadas,
sendo colocadas em segundo plano huma sociedade construida em bases claramente
patriarcais, infelizmente essa questdo ainda € bastante presente em diversos locais.

No que se refere a economia basicamente néo existia participacdo feminina
nas atividades econdmicas, pois sua responsabilidade era cuidar dos filhos do lar ou
qualquer outra atividade que fosse delegada por um homem, que poderia ser seu pai,
irm&o ou marido.

O passar do tempo trouxe significativas mudancas para mulher nas mais
diversas sociedade, e hoje embora ainda muito o que se fazer na construcado da
igualdade de géneros € plausivel as conquistas femininas tanto no campo pessoal
quando profissional, hoje as mulheres podem trabalhar empreender e dirigir
organizacgdes, nesse contexto questiona-se a qual o impacto da participacao feminina

no fortalecimento do empreendedorismo em Castelo do Piaui?

3 JUSTIFICATIVA
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A escolha dessa temaética justifica-se pela necessidade de escritos nessa area
sobre a cidade de Castelo do Piaui, bem como pela relevancia e importancia para
estudantes e professores visto que podera ser usado como fonte de pesquisa, além
poder ser aprimorado em pesquisas futuras.

Salienta-se também que a escolha do tema envolver questbes pessoais da
autora, que ver no empreendedorismo ndo apenas um excelente objeto de estudo
como uma forma criativa, digna, eficiente e rentavel atividade econdmica tanto em

Castelo do Piaui como em outras regifes do Brasil e do mundo.

4 OBJETIVOS

4.1 Objetivo Geral

¢ Analisar a forca da participacao feminina no fortalecimento do empreendedorismo

no municipio de Castelo do Piaui.

4.2 Objetivos Especificos

e Estudar o empreendedorismo abordando seus conceitos, e os beneficios que ele
provoca na economia;

e Compreender a participacdo feminina na constituicio e fortalecimento da
economia;

e Verificar as principais contribuicdes femininas para empreendedorismo na em

Castelo do Piaui.

5 PROPOSTA DO TRABALHO

5.1 Metodologia

Metodologicamente o faz uso de teoria e pratica, utilizando tanto revisdo de
literatura ou revisdo bibliografica, onde livros foram previamente escolhidos,
posteriormente analisados buscando nas leituras informacdes de relevancia para essa
tematica e que sejam adequadas para compor as referéncias teéricas da pesquisa,
para isso foram analisados, livros, revistas, artigos, fontes eletronicas (sites) e etc.

todos esses recursos serao devidamente referenciados.
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Foi utilizado também a pesquisa de Campo, fazendo referéncia as principais
atividades de cunho empreendedor ligado a figura feminina que séo desenvolvidas na
cidade de Castelo do Piaui, nessa etapa, foi utilizado como recurso de coleta de dados
um questionario estruturado com perguntas abertas fechadas, que foram tabuladas e

apresentadas na forma de texto, gréaficos e tabelas.

No inicio da pesquisa optou-se por discutir sobre empreendedorismo analisando
principalmente o0s viés historicos, bem como seus conceitos utilizando-se a
contribuicdo de diversos autores com destaque para (BRITO, 2003) e FILON (1999)
que através de seus escritos trazem uma andlise atual e clara sobre o

empreendedorismo.

Dando continuidade a pesquisa resolveu-se ampliar as discussfes sobre foco
central da pesquisa no caso a forca da mulher no empreendedorismo, abordando
assim questdes da administracdo de género e posteriormente o delimitou-se a forma
do empreendedorismo feminino no municipio de Castelo do Piaui, merecendo
destaque as contribuicbes de (RODRIGUES,2007) e (DEUS;MELO,2008) além das

pesquisas de campo que foram empreendidas para o desenvolvimento da pesquisa

6 REFERENCIAL TEORICO

Empreendedorismo hoje € um termo bastante utilizado no dia-a-dia, nas redes
sociais, nos veiculos de comunicacao (Radio, TV, Internet) e outros lugares, em suma
pode ser entendido como a acdo ou habilidade de montar seu proprio negécio, torna-
se seu préprio patrdo, a partir de uma atividade que vocé tenha um conhecimento

pratico e tedrico.

O conceito de empreendedorismo é muito subjetivo, todos parecem
conhecer, mas nao conseguem definir realmente o que seja. Essa
subjetividade pode ser devido as diferentes concepcbes ainda nao
consolidadas sobre o assunto ou por se tratar de uma novidade,
principalmente no Brasil, onde o tema se popularizou a partir da década de
90. A ascensdo do empreendedorismo vem paralelamente ao processo de
privatizacdo das grandes estatais e abertura do mercado interno para
concorréncia externa. Dai a grande importancia de desenvolver
empreendedores que ajudem o pais no seu crescimento e gere possibilidade
de trabalho, renda e maiores investimentos. (BRITO,2003. p.03)
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Esse conceito realmente varia muito de autor para autor, mas percebe que 0s
diferentes conceitos seguem praticamente a mesma esséncia, nao divergindo muito
um do outro, e buscando exaltar qualidades pessoais como um fator de sucesso para

o0 empreendimento.

O termo Empreendedorismo tornou-se massificado pelo economista Joseph
Schumpeter, em 1945, como a base de sua teoria da Destruicdo criativa.
Segundo Schumpeter, o empreendedor é alguém versatil, que possui as
habilidades técnicas para saber produzir, e capitalista, que consegue reunir
recursos financeiros, organizar as operacdes internas e realizar as vendas de
sua empresa. (GERBER,2004. p.23)

Ao analisarmos a citacdo a cima temos uma certa visdo de como deve ser um
empreendedor, ndo € qualquer pessoa, pois ser empreendedor ndo é somente montar
um negocio, € algo que esta bem mais além disso. Ser empreendedor é possuir
algumas das caracteristicas como criatividade, proatividade, capacidade de
organizagéo, planejamento, responsabilidade, capacidade de lideranga, habilidade de
trabalhar em equipe, assumir riscos - calculados, controlar resultados, ter uma viséo
de futuro, aproveitar as oportunidades, ser agente de mudanca, saber ouvir, facilidade
em comunicacdo e encarar oS possiveis fracassos como uma oportunidade de
aprender e ser melhor, pois no mundo do empreendedorismo como nas atividades
econdbmicas de um modo geral, ainda sobre isso Ventura(2000,p.49) nos fala o

seguinte:

Empreendedorismo € o estudo voltado para o desenvolvimento de
competéncias e habilidades relacionadas a criagdo de um projeto (técnico,
cientifico, empresarial). Tem origem no termo empreender que significa

realizar, fazer ou executar. O empreendedor é aquele que apresenta
determinadas habilidades e competéncia para criar, abrir e gerir um negécio,
gerando resultados positivos.

Vemos assim que empreender parece ser algo simples, mais ndo pois € uma
atividade que além demandar caracteristicas pessoais, necessita de um certo grau de
conhecimento técnico. Para tornar-se um empreendedor é preciso antes de tudo
pensar como um empreendedor. E para isso, € necessario nos analisar e analisar
também o ambiente que nos cerca. Ter um autoconhecimento. Saber seus pontos
fontes, seus pontos vulneraveis. E depois dessa avaliacdo, buscar suprir os pontos
fracos e fortalecer ainda mais suas vantagens. Enquadrar as caracteristicas que
percebeu sobre si e aperfeicoa-las conforme as caracteristicas citadas como as de

um empreendedor. Sempre € possivel treinar seus habitos e caracteristicas.
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A pessoa empreendedora tem como caracteristicas basicas o espirito criativo
e pesquisador. Ele esta constantemente buscando novos caminhos e novas
solucdes, sempre tendo em vista as necessidades das pessoas. A esséncia
do sucesso é a busca de novos negécios e oportunidades, além da
preocupacdo com a melhoria do produto. Empreendedores questionam a
realidade e fazem acontecer a evolucdo todos os dias, em todas as partes do
Brasil e do mundo. Solucionando problemas de outras pessoas, de outras
empresas ou de toda a sociedade, seus negocios sao os grandes promotores
do desenvolvimento e de dinamismo econémico. (BRITTO,2003. p.72)

pessoa empreendedora, é necessario falar que além dessas

ele necessitara desenvolver uma visdo de mercado afim de se

Filon (1999.p.61), estabelece um modelo com quatro fatores fundamentais
para que uma acdo seja empreendedora (visdo, energia, lideranca e
relagbes), visando a formacgdo do profissional empreendedor. Destaca-se
como principal caracteristica as relagdes, a qual, segundo o autor, se obtém
os conhecimentos fundamentais e necesséarios dentro de uma estrutura de
mercado: as informagbes necessarias para a tomada de decisdes e o
conhecimento da realidade do mercado.

A pessoa empreendedora ndo apenas uma pessoa querendo ser dono do préprio

negoécio, ou querendo dinamizar sua renda, o empreendedor desenvolve funcdes e

estabelece relacdes que vdo mais além do que a busca por uma renda maior.

A funcéo do empreendedor é reformar ou revolucionar o padrédo de producdo
explorando uma invengdo ou, de modo geral, um método tecnolégico ndo
experimentado para produzir um novo bem ou um bem antigo de maneira
nova, abrindo uma nova fonte de suprimento de materiais ou uma nova
comercializagdo para produtos, e organizando um novo setor.
(SCHUMPETER, 1952, p.72.)

A citagdo a cima nos remota um estudo realizado em 1952, mas analisando a

realidade vivenciada hoje, vemos que essa visdo continua atual, visto que o

conhecimento compartilhado nela ainda se aplica na atualidade, e define muito bem a

funcé@o do empreendedor. Ainda sobre a pessoa empreendedora é preciso esclarecer

gue para desenvolver um empreendimento essa pessoa depende de alguns fatores

em especial os ambientais e pessoais, como revela a ilustracdo abaixo.

Figura 1: Fatores ambientais e pessoais



Fatores Pessoais

Fatores Pessoais

Fatores

Fatores Pessoais

Fatores

17

mEelizecio pessos| ESSUMIr riscos Sociolagicos empreendedor Organizacionais
EESUMIr riscos insatisfegio com o networking lider equipe
welores pessoais trebelho eguipes erents estratégia
educegéo ser demitido infludncie dos pais WsBo estrutura
expearigncia educegio familia culture

idede Modelos (pessoas) produtos

de sucesED

Mf\. }

Ambiente

oportunideds

cratividade

Modelos (pessoes)
de SUCEEE0

Ambiente
competidores
clientes
formecedores
investidoras
bencos
edvogados
recuUrsos
politices publices

Ambiente
competicio
recursos
incubedoras
politices publices

Fonte: Dornelas, 2001.p.35

Ao observar a ilustracdo acima vemos uma linha central que nos contempla com
quatro acdes central para o sucesso do empreendimento, como inovacao, que é muito
necessaria em qualquer empreendimento, evento inicial, onde € preciso estabelece
acoes e recursos, implementacgéo, pois o empreendimento precisa ser dindmico para
se manter competitivo e crescimento que deve ser pautado principalmente no
planejamento. O Empreendedorismo para ter sucesso depende diretamente das
habilidades de quem o promove, ndo sendo passivel de ser desenvolvido por qualquer

pessoa.

Segundo ele, empreendedorismo é o processo de criar algo diferente e com
valor, dedicando tempo e o esforco necessarios, assumindo 0S riscos
financeiros, psicoldgicos e sociais correspondentes e recebendo as
consequentes recompensas da satisfacdo econbmica e pessoal.
(VENTURA,2000, p.87)

O autor acima nos remete ao pensamento de que empreender ndo é
simplesmente montar um negdécio, ser empreendedor demanda muitos esforcos e
responsabilidades, € necessario principalmente controle e organizacdo para que o
empreendimento ndo cair nas estatisticas daqueles que fecham ainda no primeiro ano
de atividade, para isso o empreendedor precisa saber, conhecer e saber articular as

fases e processos de um empreendimento.

Figura 2 — Fases do Processo Empreendedor
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competidoras

Fonte: Dornelas,2001, p.98

A partir dessas acfes o empreendedor estara mais respaldado e preparado para
abrir seu proprio negdocio e se manter competitivo no mercado aumentando suas

chances de sucesso frente aos seus concorrentes.

6.1 Empreendedorismo no Brasil

O Brasil possui tragos muitos ligados a sua formacé&o histérica, um desses diz
respeito exatamente sobre as atividades econémicas desenvolvias em nosso pais,
que iniciaram com atividades relacionadas ao cultivo da cana de agUcar e de outros
produtos e com o passar dos anos, foram se desenvolvendo

Falando de Brasil, sabe-se que o empreendedorismo ainda € um advento
considerado relativamente novo, permeando seu surgimento na década de 90, porém
mesmo uma atividade o empreendedorismo ja influéncia de forma bastante

perceptivel a economia brasileira.

O empreendedorismo ganhou for¢a no Brasil somente a partir da década
1990, com a abertura da economia que propiciou a criacdo de entidades
como SEBRAE (Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas)
e SOFTEX (Sociedade Brasileira para Exporta¢éo de Software). Antes desse
momento o termo empreendedor era praticamente desconhecido e a criacdo
de pequenas empresas era limitada, em funcdo do ambiente politico e
econdmico nada propicio do pais. Porém, ndo significa que ndo existiram
empreendedores, deve-se salientar que muitos visionarios atuaram em um
cenério obscuro, deram tudo de si, mesmo sem conhecerem formalmente
financas, marketing, organizacdo e outros conteddos da area empresarial, a
exemplo, o célebre industrial Francisco Matarazzo, e tantos outros que
contribuiram para o desenvolvimento da economia do pais. (DORNELAS,
2001, p.28)
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A citacdo acima nos leva a refletir sobre dois fatos importantes para o
desenvolvimento do empreendedorismo, o primeiro a abertura da economia que
garantiu uma maior dindmica econdémica e a segunda a Criacdo do SEBRAE que hoje
age de forma bastante eficiente no surgimento e manutengéao de pequenas empresas
no territorio brasileiro.

Ainda sobre nosso contexto historico € necessario frisar que por muito tempo a
agricultura e pecuéria foram e ainda sdo fortemente desenvolvida em nosso pais ao
longo da histdria e de certa forma o surgimento dessas atividades ja colaboraram para
o surgimento do empreendedorismo em terras brasileiras, onde pessoas com o passar
do tempo foram vendo nessas atividades e em derivacbes dessas atividades
oportunidades de desenvolver um negécio.

Na economia brasileira a partir da década de 90, quando ele passou a ser mais
difundindo e identificado o empreendedorismo causou uma verdadeira revolucao na
economia de forma positivamente melhorando o fluxo econémico do pais, tanto em
circulacdo de dinheiro como na geracdo de emprego e renda, ja que,
empreendimentos precisam de pessoas para neles trabalharem, colaborando assim
para a oferta de vagas de trabalho bem como para a contratacdo de novos

colaboradores.

O empreendedorismo de oportunidade, onde o empreendedor visionario sabe
aonde quer chegar, cria uma empresa com planejamento prévio, tem em mente
0 crescimento que quer buscar para a empresa e visa a geracdo de lucros,
empregos e riquezas. (DORNELAS, 2005, p.28).

A palavra oportunidade € muito colocada nessa citacdo de Dornelas porgque o
empreendedorismo é exatamente isso um processo onde nota-se boas oportunidades
tanto para empreendedor quanto para o futuro colaborador que pode vir a trabalhar
nesse empreendimento, surgindo assim umas das melhores dindmicas do
empreendedorismo em relagdo a emprego e renda para a populacdo e geragéao de
riquezas para 0 empresario e para o pais.

Em relacdo ao Brasil nota-se que temos uma vocacdo natural para o
empreendedorismos principalmente em relacdo a criatividade dos brasileiros, pois
esse é um fator primordial para o bom desempenho do empreendimento, utilizando
essa criatividade para a criacdo e acontecimento de coisas, ou seja € preciso criar e

materializar o que foi pensado e planejado.
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Na verdade, o empreendedor € a pessoa que consegue fazer as coisas
acontecerem, pois é dotado de sensibilidade para 0s negécios, tino financeiro
e capacidade de identificar oportunidades. Com esse arsenal transforma
ideias em realidade, para beneficio proprio e para beneficio da comunidade.
Por ter criatividade e um alto nivel de energia, o empreendedor demonstra
imaginacao e perseveranga, aspectos que, combinados adequadamente, o
habilitam a transformar uma ideia simples e mal estruturada em algo concreto
e bem sucedido no mercado. (CHIAVENATO,2007. p.67)

Foi essa sensibilidade de criacdo e poder de materializacdo de ideias e
empreendimentos concretos que fez com o que empreendedorismo achasse no Brasil
um solo fértil para se desenvolver, mas ainda ocorre que muitos brasileiros pecam em
seus empreendimentos por ndo conhecerem ou saber desenvolver um bom plano de
negocio.

O plano de neg6cio movimenta todos os aspectos do novo empreendimento.
Ele representa um levantamento exaustivo de todos os elementos que
compdem 0 negdcio, sejam internos - o que devera ser produzido, como,

onde, quanto - sejam externos - para quem produzir, qual é o mercado, quais
séo os concorrentes etc. (CHIAVENATO, 2007).

Nesse contexto o plano de negdcio ndo € algo opcional em um empreendimento
pelo contrario é de extrema obrigacdo e importancia para trilhar o melhor caminho
para o sucesso do empreendimento,

Mas mesmo com alguns atropelos e erros nota-se visivelmente que da década
de 90 até os dias de hoje houve uma grande implementacdo de solidificacdo do
empreendedorismo no Brasil ao ponto dele tornar-se um dos grandes propulsores da

economia.

6.2 O Empreendedorismo como fortalecimento da economia em Castelo do Piaui

6.2.1 Contexto Histérico da Cidade de Castelo do Piaui

6.2 A Forga feminina no empreendedorismo Castelense
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